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ELABORAÇÃO DE UM PLANO DE NEGÓCIO
a) Estrutura na qual o plano de negócio deve ser apresentado
Capa

Folha de rosto

Contendo: nome e endereço da empresa, nome, endereço, e-mail e telefone dos diretores, natureza do negócio.

Sumário Executivo

Contendo: resumo dos principais pontos do plano de negócio; dados dos empreendedores, experiência profissional e atribuições; dados do empreendimento; missão da empresa; setor de atividade; forma jurídica; enquadramento tributário nos âmbitos federal, estadual e municipal; capital social e fontes de recursos.
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b) Formatação na qual o plano de negócio deve ser apresentado
Fonte Times New Roman 13 ou Arial 12; espaçamento entre linhas de 1,5; margens: S e E = 3 e I e D = 2; sem espaçamento entre parágrafos; com recuo de primeira linha, para parágrafos, de 1,25 cm; com numeração sequencial em algarismos arábicos, grafados na parte superior esquerda da folha; folha formato A4.
Os materiais serão entregues em via digital, por e-mail: wendelandrade@hotmail.com, sendo as 24:00 horas da data marcada para a entrega do trabalho, o momento limite para envio.
Caso o aluno venha a utilizar softwares para auxílio no desenvolvimento do Plano de Negócio, esteja ciente que cada integrante do grupo deve ter pleno conhecimento de como os dados foram obtidos e como se chega a cada um dos resultados.
É livre a escolha quanto ao negócio a ser escolhido, sendo sugerido, que desenvolvam planos de negócios para empresas voltadas às suas áreas de competência para atuação profissional. Haverá uma única data de entrega do trabalho para todos os grupos, não havendo prorrogação das mesmas, exceto nos casos em que couber amparo legal ao aluno.
